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95% 5-8%

洋猪 土猪

快大型洋猪占据市场超95%份额
                                               本土猪占比不足5-8%

肉太肥

长得慢

成本高

1、黑猪产业现状

消费心理



猪肉市场价格，随行就市or品质溢价

产生品质溢价的猪肉不足5%，

超95%的猪肉市场价格随行就市，难逃

“猪周期”影响

1、黑猪产业现状



• 市场前景看好，国家和地方政府对遗传资源的重视，地方品种得到了保护，种群的数

量在增加

• 培育的品种也在不断的增加，目前国家培育审定品种22个，配套系15个。最近龙民黑

猪也通过了国家遗传资源委员会的现场审定

• 消费群体在增加，重视大健康的人越来越多

• 品牌越来越多，但知名的品牌少

• 投资的越来越多，成功的不多，

• 区域品牌和特色店发展良好，但坚持时间长的和百年老店少。

• 有情怀想讲的老板投资到特色猪产业的开发。但有的也就是情怀了

1、黑猪产业现状



为什么成功的少

• 1、我们猪的本身原因，长的慢，饲料报酬高，产仔少，瘦肉率低，和洋猪比

差多少：

     纯本地品种差70-80%，培育品种差20-30%，

• 2、我们的养殖方法，多数没有做到什么猪喂什么料，都是用工业化的饲料，

地道饲料资源用的很少，

• 3、产品的加工落后，没有把特色的猪加工成特色的产品，很难溢价。

• 4、销售平台没有搭建好，专门店，去了房租和人元开支没有剩下多少

1、黑猪产业现状





1、西班牙伊比利亚黑猪

     在西班牙伊比利亚半岛西南部的林地牧场上长期饲养的一种当地猪种，

蹄为黑色或通身黑色，是欧洲古生态系统唯一自由放养的猪。

饲养模式
天 然 放 养 ，

橡 树 林 饲 养 。

生产性能
繁 殖 力 及 生 长 速 度

较 慢 ， 饲 料 利 用 率

低 ， 肉 质 品 质 优 良 ，

肌 肉 中 脂 肪 含 量 。

杂交利用
产 仔 数 增 加  2 ~ 3  个 ，

生 长 速 度 ， 饲 料 利 用

率 和 瘦 肉 率 得 到 改 善 。

肉 质 未 影 响 。

产业开发
伊 比 利 亚 橡 子 火 腿  
5 3 . 4 € / k g ， 普 通 火
腿 大 概 1 0 € / k g ； 伊
比 利 亚 香 肠 2 3 € / k g ，
普 通 香 肠 大 概  8 € / k g



       西班牙的伊比利亚火腿 (Iberian ham) 是用猪的后腿经腌制、干燥和陈化成熟等加工步

骤制作而成的一种干腌肉制品，是国际著名的干腌火腿。

       伊比利亚火腿的制作工艺和品质特点与金华火腿相似，据传是由马可波罗将金华火腿的

生产技术带回西欧发展起来的。

产业开发——伊比利亚火腿

1、西班牙伊比利亚黑猪



根据品种纯度设定等级标签

产业开发——伊比利亚火腿

1、西班牙伊比利亚黑猪



体貌特征
鹿 儿 岛 黑 猪 属 中 型 猪 ， 特

点 是 六 点 （ 四 肢 、 鼻 端 、

尾 端 ） 白 ， 其 余 全 身 为 黑

色 。 背 腰 平 直 且 背 部 较 宽 ，

鼻 端 短 而 上 翘 、 脸 颊 外 张 。

饲养方式
在 牧 场 放 养 ， 环 境 舒 适 ， 7 0 -

8 0 公 斤 后 在 饲 料 中 添 加 甘 薯 ，

饲 喂 甘 薯 藤 叶 及 发 酵 的 吐 司 面

包 等 ， 将 T D N 调 降 至 6 8 % 以 下 ，

粗 蛋 白 调 至 1 2 % 以 下 。 饲 养 至

9 月 龄 ， 体 重 达 1 2 0 公 斤 屠 宰 。

肉质特点
肌 纤 维 较 多 ， 入 口 后 容 易 咬 断 ，

保 水 性 高 ， 肉 质 弹 性 高 ， 不 会

太 硬 也 不 会 太 软 ， 中 性 糖 与 氨

基 酸 含 量 高 ， 肉 质 较 甘 甜 ， 不

饱 和 脂 肪 酸 较 高 ， 脂 肪 较 甘 美 。

开发利用
超 市 内 的 鹿 儿 岛 黑 猪 ， 由 畜

产 生 物 科 学 安 全 研 究 所 定 期

抽 验 D N A ， 对 消 费 者 有 更 多

的 品 质 保 证 。

2、日本鹿儿岛黑猪



        日本鹿儿岛黑猪胴体每公斤 750日元，“萨摩”系列每公斤10000日元，约等

于610元人民币。通过广告和杂志等宣传，集团与肉猪场联盟，跨地域联盟行销。

行销——价格是普通猪肉的2倍

2、日本鹿儿岛黑猪



       冲绳的猪肉是日本闻名的，其中又以阿古（AGU）为最好。阿古猪是冲绳本地特有的黑毛

猪，是十分珍贵的品种。阿古猪距今约600多年前从中国引进，是在冲绳持续的培育而来的小

型“岛猪”。

• 全身呈黑色

• 耳朵大且下垂

• 身体后方发育不佳

• 背部塌陷

• 身体比较矮小

3、日本冲绳阿古猪



肉质微甜，高蛋白，低胆固醇，健康又美味，因而广受人们
欢迎。

所在地　：三重县伊贺市
设立　　 ：1987年
销售额　：40億円(2008)
　　　　　　　50億円(2018) 
从业员　：1000名

生产 流通、销售加工

养猪业（自社运营）
16户养猪农户和木村社长等出

资成立了农事组合法人

六次化产业的代表事例。以养猪为核心依次扩大为成功原因

手工加工品制造
德国香肠、火腿等

直
销

好的商品就好卖⇒卖不出去！
「德国香肠制作体验教室」大受欢
迎

当
初

养猪业（委托）
当初的养猪农户年纪大了

现在委托县内企业

自社运营
德国香肠、火腿等

直
销

重视和顾客的交流
　・企划体验课程、活动
　・餐厅、温泉、直卖店、住宿设施

现

在

http://www.moku-moku.com/farm/index.html

3、日本冲绳阿古猪



       加拿大是世界第3大猪肉和生猪出口国，出口量约占总产量的2/3。在加拿大30,000个农场

中大约有1000 万头猪。 其中，大约 60% 位于加拿大东部。 安大略省和魁北克省是主要的生

猪产区。 由于杂交猪生长速度更快，饲料重量转化率更高，在商业农场中养殖的大多数是杂交

猪。 加拿大大约 70% 的加工肉类（香肠、冷切肉等）由猪肉制成。加拿大主要饲养的黑猪品

种如下：

• 巴克夏

• 汉普夏

• 切斯特

• 杜洛克

• 土种猪

杜洛克                                            汉普夏

4、加拿大黑猪



饲养方式
垫 草

分 区 放 牧 （ 育 肥 猪 后 期 ）

产业开发
肌 纤 维 较 多 ， 入 口 后 容 易 咬 断 ， 保 水 性 高 ， 肉 质 弹

性 高 ， 不 会 太 硬 也 不 会 太 软 ， 中 性 糖 与 氨 基 酸 含 量

高 ， 肉 质 较 甘 甜 ， 不 饱 和 脂 肪 酸 较 高 ， 脂 肪 较 甘 美 。

行销
顶 级 上 品 黑 猪 梅 花 肉 ： 2 2 美 元 / k g

放 心 肉 ： 1 3 . 2 1 美 元 / k g

野 猪 肉 ： 8 . 4 9 — 1 1 . 9 9 美 元 / b

加拿大农村市场

4、加拿大黑猪



      选用纯种黑豚猪，起源于300年之前的英国，仅供皇室享用。1823年作为外交礼

物出口至美国。在美国公认为肉质最佳的是蛇河极黑猪 (SRF极黑猪，在日本称为

Kurobuta pork)，百分百的巴克夏猪血统全美仅有300多个家庭农场养殖基地，占

猪肉产量的1‰。以大麦、小麦等天然的谷蔬喂养9个月出栏。

。

蛇河极黑猪
 (Snake River Farm, SRF)

5、美国极黑猪



• 外观富有深色大理石花纹

• 肉质软嫩多汁，入口即化

• 肉味甘甜，毫无肥腻之感

• 保水性高，烹煮后甜度不流失

• 不饱和脂肪酸高，脂肪融点较高

（1）肉质

5、美国极黑猪



l 五花肉片（去皮）：冷冻保存，在线销售（莆

田网），全程冷链运输，价格：97.5元/500g

l  去骨大排：冷冻保存，在线销售（莆田网），

全程冷链运输，价格：价格：240元/500g

（2）销售

5、美国极黑猪



伊比利亚黑猪肉 日本黑猪肉 美国极黑猪肉

来源地 西班牙 日本鹿儿岛 美国蛇河牧场

饲养时间 18个月 9个月 9个月

特别饲料 橡果 10%~20%的萨摩芋(番薯)等 玉米

肉质 有嚼劲但松软无筋 松软无筋，但不算很有嚼劲 松软无筋，略有嚼劲
声称可生吃

味道 肉味浓而香甜
有威威橡果香

完全无肉腥味
但相对肉味较淡

完全无肉腥味
肉味较伊比利亚黑猪肉淡

比日本黑猪浓郁

价钱（猪柳） ≈66港币/100g ≈40-50港币/100g ≈40-50港币/100g

国外黑猪，每个国家都有自己的特色品种和遗传资源。

小结





我国黑猪的发展历史

50-80年代 80年代后期 2000年后

我国的黑猪时代，

这一时期猪种特

点是生长速度慢，

脂肪高。

白猪为主的时代，我

国进入生猪发展高速

期，洋三元的引入彻

底解决了我国吃猪肉

问题。

黑猪产业化发展开始兴起，

背景是国民富裕后对猪肉的

品质的更高诉求，预计未来

要有20%的市场份额。





黑猪主要生产地区 黑猪主要消费地区

海南
海南



优质品牌猪肉领域，尤其是能产生品牌溢价的，

                      目前全国范围内还未出现规模达到百亿的企业。



开创了品牌溢价的先河！

1、国内黑猪品牌概况
（1）精气神山黑猪



成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  

u n d e r  t h i s  h e a d i n g . C l i c k  t o  

e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  u n d e r  

t h i s  h e a d i n g .

1、国内黑猪品牌概况
（1）精气神山黑猪-产品



成功项目
成功项目

（2）壹号土猪

1、国内黑猪品牌概况



冷链物流

品牌终端
全渠道布局

精深加工

新零售
线上+线下 新产品新渠道新模式

猪猪星球
中国首个黑猪三产融合创新平台

生鲜工厂 
全国9省
13个生产基地 全国布局

养殖
全国7省
18个未来牧场

饲料
李德发院士工作站团队
浙江大学动物科学学院团队

生物基因
中国黑猪研究院
中国黑猪肉标准牵头起草者

青莲食品 22年 只做一件事-黑猪百万产业链

（3）膳博士

1、国内黑猪品牌概况



承担浙江省十二五、十三五育种专项计划、十四五育种专项计划和国家重点研发项目

嘉 兴 黑
猪

太 湖 黑 檇 李 黑 猪金 华 两 头 乌

《国家级畜禽遗传资源保护名录》

地方猪种，1979年，作为国礼赠送

给法国，具有“早熟、高产、耐粗

饲”等特性，在提高法国猪种的生

产性能上做出了一定的贡献。

作为国礼赠送给法国（一公二母）

香 雪 白 猪

（3）膳博士-优质种源

1、国内黑猪品牌概况



（4）铁骑力士-川藏黑猪

1、国内黑猪品牌概况



一个铁骑力士  一个梦想   一个体系

（4）铁骑力士-川藏黑猪

1、国内黑猪品牌概况



一个铁骑力士  一个梦想   一个体系

（4）铁骑力士-川藏黑猪

1、国内黑猪品牌概况



张育贤
北京大学经济学博士
中国科协生猪委员会副主任
中国人民大学乡村振兴专家组委员
四川省工商业联合会副会长
全国脱贫攻坚奋进奖
四川省第三届杰出人才奖
四川省天府青城计划创业专家
巴山牧业股份有限公司董事长

（5）巴山牧业

1、国内黑猪品牌概况



目前，已有十几家公司参与莱芜黑猪的产业开发，年出栏加工10万多头。

莱芜金三黑食品有限公司发展50多家加盟商、连锁店及线上平台，产品销售到
山东各地已及北京、上海等大城市。 

（5）巴山牧业

1、国内黑猪品牌概况



规模养殖 肉品加工 品牌经营 文化餐饮保种扩繁

     近三年来，在国家优势湘猪产业集群项目的支持下（2020-2022年中央财政资
金支持7500万元，带动社会投资8亿元），初步建成涵盖沙子岭猪保种扩繁、规模养
殖、肉品加工、冷链物流、品牌经营、文化餐饮等50家企业为一体的产业链条。沙
子岭猪及湘沙猪年出栏达40万头，全产业链产值达到30亿元以上。

（6）沙子岭猪

1、国内黑猪品牌概况



车  钢

浙江天圣控股集团

   追溯幸福好滋味



天 圣 福 味 旗 下
生 鲜 品 牌

   追溯幸福好滋味



冷 鲜 真 空

梅花肉 五花肉 馅肉猪肘

汤骨筒骨小排猪脚

   追溯幸福好滋味



l 建立龙民黑猪专业养殖合作社促进产业集群发展

l 建立示范科研创新等多个技术服务体系推动产业提升

l 建立了全产业链条，成功打造推广销售模式

（7）伊春宝宇雪猪

1、国内黑猪品牌概况



42

（8）伊春森林猪

1、国内黑猪品牌概况

l 采用线下门店、线上平台、公司大客户和渠道下水客户等相结合的产品营销模式

l 拥有5大类型的线上平台；仅北京即拥有220家门店，遍布9大城区，2022年销售额达

到3114.54万元



吉林市大润发一店 吉林市大润发二店 吉林市大润发三店

吉林市大润发四店 吉林市欧亚综合体店

棋盘集团生猪产业事业部品牌线下店发展

（9）棋盘雷猪

1、国内黑猪品牌概况



吉林省农博会 中东新生活年货大集 欧亚卖场老字号年货节

棋盘村雷猪品牌受邀参加各类农贸展销会

（9）棋盘雷猪

1、国内黑猪品牌概况



吉林省本方农业股份有限公司

（1）野蛮香

2、黑猪肉品牌概况（区域）



 辽源市隆祥农业

（2）林中逛

2、黑猪肉品牌概况（区域）



（3）松辽黑猪

2、黑猪肉品牌概况（区域）



（泸州旺久农业科技有限公司）

（3）松辽黑猪

2、黑猪肉品牌概况（区域）



C l i c k  t o  e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  

u n d e r  t h i s  h e a d i n g . C l i c k  t o  

e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  u n d e r  

t h i s  h e a d i n g .

3、黑猪肉的消费渠道

        国民消费升级，高品质饮食需求旺盛消费升级的当下，人们在饮食上有了更高要

求的追求，绿色、安全、健康、有机、营养等成为人们对饮食的更高标准。

        根据尼尔森对亚大零售的研究，我国由于庞大的人口基数，生鲜消费市场空间广

阔。至2017年我国生鲜市场交易规模达1.79万亿，同比增长6.9%，且自2013年以来

持续保持6%以上的增长。且目前猪肉最大消费国仍是中国。

国民消费升级

生鲜消费市场空间广阔



3、黑猪肉的消费渠道

        随着猪肉消费的升级，中国消费者已经到了由吃饱肉到吃好肉、高品质猪肉的转变阶

段，高端的品牌黑猪肉受到消费者的青睐。作为生猪行业的中高端细分品类，黑猪代表着

高端猪肉。

        46%的网购黑猪消费者平均每月会购买三次;线上黑猪销量占猪肉总量的四分之一;线

下比线上比重略多.



成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  

u n d e r  t h i s  h e a d i n g . C l i c k  t o  

e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  u n d e r  

t h i s  h e a d i n g .

• 农贸市场销售

• 超市柜台销售

• 门店销售

• 电商销售

• 新媒体（平台直播带货等）

• 其他销售方式

农贸市场销售
13%

超市柜台销售
19%

门店销售
32%

电商销售
19%

新媒体
7%

其他
10%

3、黑猪肉的消费渠道



成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  

u n d e r  t h i s  h e a d i n g . C l i c k  t o  

e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  u n d e r  

t h i s  h e a d i n g .

      主要流程为前一天送到统一的屠宰场，待宰后运至农贸市场进行销售，根据农贸市

场所在地点分为农贸市场大厅、早市、集市等，不同地点对猪肉分割精细程度不同。

3、黑猪肉的消费渠道

（1）农贸市场销售——热鲜肉

    一般农贸市场大厅销售分割略显精细，分为前槽、
后鞧、五花、排骨等，早市和集市一般以筒子肉销
售为主，根据购买者的需要，切割不同的部位；销
售时间不同，农贸市场大厅为全天销售，时间较长，
早市和集市根据市场开放时间进行销售，早市一般
销售3～4 h，集市根据当地的习惯，每隔几天有集
会，每次集会一般销售5～6 h ；消费者购买数量
不同 ， 农贸市场大厅及早市购买数量相对较少，
一般0.5～1 kg者居多，集市购买数量相对较多，
一般1.5～2 kg者居多。猪肉销售时无包装。销售
的价格一般比普通猪肉高2-3元每斤。



成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  

u n d e r  t h i s  h e a d i n g . C l i c k  t o  

e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  u n d e r  

t h i s  h e a d i n g .

p 根据超市的大小，不同规模的超市对猪肉的分割精细程度不同。

p 规模大的超市 ， 猪肉的分割较为精细，猪肉的厂家也较多 ；规模小超市分割得较为粗

糙，一般只有一家店面。在超市的购买数量与农贸市场的购买数量相似。猪肉销售时一

般无包装，或者用保鲜膜封盒的形式包装。

p 价格比一般白猪高3-5元。

3、黑猪肉的消费渠道

（2）超市柜台销售——冷鲜肉+热鲜肉



成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  

u n d e r  t h i s  h e a d i n g . C l i c k  t o  

e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  u n d e r  

t h i s  h e a d i n g .

主要进行精细分割后销售。

3、黑猪肉的消费渠道

（3）门店销售——冷鲜肉+热鲜肉



成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  

u n d e r  t h i s  h e a d i n g . C l i c k  t o  

e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  u n d e r  

t h i s  h e a d i n g .

      大型企业一般拥有自己的专卖店，

同时进行线上销售，网络平台包括京

东、天猫、盒马鲜生、沃尔玛生鲜等

平台。分割方式与大型企业自有的门

店相似，一般切成400 g 销售。同时，

常年供应不同搭配的礼盒。企业有大

量的客服维护销售平台的运行。

3、黑猪肉的消费渠道

（4）电商销售——冷鲜肉



成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  

u n d e r  t h i s  h e a d i n g . C l i c k  t o  

e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  u n d e r  

t h i s  h e a d i n g .

   对热鲜和冷鲜的黑猪肉与白猪肉价格进行调研，根据调研对比分析，

黑猪肉的价格普遍高于白猪肉的价格，猪肉价格高6.9～16.4 元/kg、骨

头价格高3～9.9 元/kg，但头、蹄、尾的价格低于白猪的价格，分别低

7.5 元/kg、12.6 元/kg、10.5 元/kg，红色内脏除脾脏外，黑猪的销售

价格均高于白猪，高9～17.5元/kg，脾脏黑猪低于白猪7元/kg。

4、黑猪猪肉分割形式及价格



成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  

u n d e r  t h i s  h e a d i n g . C l i c k  t o  

e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  u n d e r  

t h i s  h e a d i n g .

从大环境与大数据来看，黑猪肉消费需求一直在

不断增长。但是，量的增长并不意味着消费者可以

接受高价消费。

基于我们的问卷调查数据，有53%的消费者可以

接受黑猪肉高于普通猪肉2～10 元/kg。而29%的消

费者期望黑猪肉价格可以和普通猪肉价格相同。只

有7%的消费者愿意支付20～30 元/kg的溢价来购买

黑猪肉。说明好的猪肉如果价格太高，消费者也不

愿意接受。

5、黑猪猪肉产品的消费者概况

（1）消费者对特色黑猪肉的需求



成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  

u n d e r  t h i s  h e a d i n g . C l i c k  t o  

e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  u n d e r  

t h i s  h e a d i n g .

1、质量安全；

2、新鲜程度；

3、价格和猪肉品质。

5、黑猪猪肉产品的消费者概况

（2）消费者关注的信息



成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  

u n d e r  t h i s  h e a d i n g . C l i c k  t o  

e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  u n d e r  

t h i s  h e a d i n g .

1、消费者认为黑猪肉优于普通猪肉的品质主要包括更益于

身体健康、口感更好、吃着更放心，以及营养价值更高。

2、认为口感更好的数据占调查数据的52% ；认为吃着更

放心的数据占调查数据的18%；认为营养价值更高的数据

占调查数据的17%；

3、认为益于身体健康的数据占调查数据的13%。

5、黑猪猪肉产品的消费者概况

（3）消费者对黑猪肉的了解程度



成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  

u n d e r  t h i s  h e a d i n g . C l i c k  t o  

e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  u n d e r  

t h i s  h e a d i n g .

1、消费者希望增加黑猪肉销售网点，同时对黑猪肉进行精细化分割，提高黑猪的瘦肉率，降低背

膘厚，提高去毛工艺，减少黑毛根的留存，增加黑猪肉优秀品质的宣传，提高对黑猪肉的认知。

2、根据调查结果，虽然吉林省消费者普遍意识到黑猪肉品质优于普通猪肉，但黑猪肉购买意愿不

是很高，为扩大黑猪肉市场需求，需要政府引导，拉动吉林省优质黑猪产业快速持续发展。相关

企业及媒体增加广告投入与宣传，提高黑猪肉产品的认知水平，转变消费观念，改善黑猪肉消费

行为。

3、黑猪肉生产者在扩大生产规模、提高养殖技术的同时，降低养殖成本 ，保证黑猪肉质量和风

味，满足消费者对质量安全和肉品质的需求。同时，可以通过第三方认证的品牌战略，增加消费

者对黑猪肉溢价支付意愿，满足不同收入水平消费群体的差异性需求。

5、黑猪猪肉产品的消费者概况

（4）消费者对品牌猪肉购买意愿





成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  

u n d e r  t h i s  h e a d i n g . C l i c k  t o  

e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  u n d e r  

t h i s  h e a d i n g .

高端猪肉加工制品市场化，提高产业链溢价、推动全产业链高质量发展

加大生鲜肉加工成肉制品是提高猪肉溢价的关键举措，能较

好的满足人们对风味、便捷、营养的需求。受非瘟及猪周期

影响，加工业的利润总额和利润率的稳定性均高于养殖及屠

宰业，能较好的推动高端猪肉全产业链高质量发展！

1、未来市场预测



成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  

e x t e n s i o n  u n d e r  t h i s  

h e a d i n g . C l i c k  t o  e n t e r  t h e  

e x t e n s i o n  u n d e r  t h i s  

h e a d i n g .

高端黑猪肉的特点及三大类型

产量低

生产
周期长

口感佳

价格稳定

稳健供应

门槛高

散户
难进入

良好的品种优
势

强大的资金
实力

强大的市场
开拓能力

优点

缺点

需求点

u 三大类型

进口冷鲜猪肉 品牌生态猪肉 品牌冷鲜猪肉

2、高端猪肉



成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  

e x t e n s i o n  u n d e r  t h i s  

h e a d i n g . C l i c k  t o  e n t e r  t h e  

e x t e n s i o n  u n d e r  t h i s  

h e a d i n g .

中高端黑猪肉备受追捧

国内高端黑猪肉市场空间巨大。

伴随着国民消费结构的升级，消费者对于肉类品质
的要求越来越高，对猪肉品质的要求也逐步提升。

据预测，目前国内高端猪肉市场空间高达1500亿
左右，目前还没有成熟品牌。

消费升级呼唤高营养、高附加值猪肉，高端品牌猪肉需求潜力巨大。

2、高端猪肉



成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  

u n d e r  t h i s  h e a d i n g . C l i c k  t o  

e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  u n d e r  

t h i s  h e a d i n g .

需求变化倒逼产业链升级：消费者餐桌上的需求变化，正在倒逼整个猪肉行业进行升级。千
亿规模的高端猪肉消费市场逐渐打开，猪肉作为百姓消费日耗品，高端黑猪肉必将是市场的
下一个“风口” 。

2019年
市场容量492.8亿元，
同比增长11.6%

2020年
市场容量553.8亿
元 ， 同 比 增 长
12.4%

2021年
市场容量307.9亿
元 ， 同 比 增 长
11.2%

2018年
市场容量441.5亿
元，同比增长9.7%

2017年
市场容量402.5亿元，
同比增长8.2%

市
场
分
析

3、市场需求



成功项目
C l i c k  t o  e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  

u n d e r  t h i s  h e a d i n g . C l i c k  t o  

e n t e r  t h e  e x t e n s i o n  u n d e r  

t h i s  h e a d i n g .

4、高品质黑猪的市场价值




